Congresso SET EXPO: Oportunidade
para novas emissoras do campo
publico da comunicagao na
implantacao da TV 3.0 no Brasil

Por Francisco Machado Filho, em Sao Paulo

Na edi¢cédo 34° Congresso de Tecnologia e Negdcios de Midia e Entretenimento SET

EXPO, novamente foi possivel a realizagdo de uma mesa com especialistas e gestores de
comunicagao e ndo propriamente engenheiros de emissoras ou fornecedores da industria na
andlise das tendéncias, inovacdes, tecnologias e negdocios, que fardo parte da implantacdo

da TV 3.0 (DTV+) no Brasil. Esta nova geragdo de televisao, que traz avangos tecnolégicos
significativos, oferece as emissoras do campo publico desafios e oportunidades unicas, talvez

as mais importantes em toda sua historia.

O painel, “TV 3.0 e o Espago Publico da
Comunicagao’, fruto da parceria entre a Revista da SET
ea TV UNESP, fechou a programacao da Sala3do SET
EXPO 2024 discutindo as vantagens da TV 3.0 e suas
consequéncias para 0 espago publico da comunicacao.
Nesse contexto debatemos junto a Luciana Rivellj,
diretora administrativa da camara municipal de
Jundial; André Barbosa, CEO da Le Bar Comunicagéo

Digital; Adriano Adoryan, gerente de solugdes na RNP,
e Braulio Ribeiro, Diretor de Operagdes, Engenharia
e Tecnologia da EBC, com moderagdo de Fernando
Moura, editor-chefe da Revista da SET, o futuro do
campo publico da comunicagao.

Historicamente as emissoras do campo publico
sofrem com as dificuldades de se fazer televisdo com



baixos orgamentos, poucos recursos tecnoldgicos,
dependendo muito da coragem a ousadia de
profissionais, professores, estudantes e organizagoes
que acreditam na importdncia da educagdo e
prestacdo de servigcos que estdo inseridos no DNA
desta modalidade de televisao e, certamente, ndo sera
diferente agora. A transi¢do para a TV 3.0 ird requerer
investimentos  significativos em infraestrutura,
modernizagdo de estudios, aquisicao de equipamentos
de transmissdo compativeis e a atualizagdo de
sistemas de produgédo. A falta de financiamento
especifico para a modernizagao tecnoldgica sera um
desafio enorme para a adaptagdo ao novo sistema,
principalmente para as TVs Universitarias.

Prof. Dr. Francisco Machado Filho da TV UNESP/Presidente
da ABTU, defende a ampliagdo do o alcance das emissoras
publicas/Foto: SET

Contudo, ao mesmo tempo, a nova caracteristica do
sistema que permite a unido integrada entre o mundo
da radiodifusdo e da internet abre oportunidades
significativas para estas emissoras. Porém, sera
preciso, por parte de quem atua na televisdo do campo
publico, uma boa dose de coragem, ousadia e ruptura
dos paradigmas que nos prendem a um modelo de
televisdo alicercado em fundamentos que foram
forjados em uma época bem diferente da atual quando
a sociedade resultante da Era Industrial era fortemente
estratificada, com habitos regulares de consumo e
padrées de comportamento facilmente identificaveis. A
programacao, os formatos de programas televisivos e
a publicidade foram sendo desenvolvidos para atender
a demanda desta audiéncia. Mas, agora tudo mudou. A
sociedade mudou. Entéo, so resta a televisdo mudar e
elatem que se adaptar, mas ainda traz os conceitos de
como a televisao foi estruturada no passado. Mesmos
formatos de programas, programacgéao etc.

Dito isso, aproveito aqui o espaco, para sintetizar
uma utopia. Um sonho do que deveria ser as emissoras
do campo publico frente a esta nova sociedade, a
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novas opgdes de distribuicdo de conteudo audiovisual
e a nova audiéncia.

Para as universidades o0 momento deveria atender
duas questBes importantes. A primeira aponta para
a universidade como formadora do novo profissional
para 0 novo sistema, como uma categoria de base
do futebol. A TV 3.0 introduz novas ferramentas
e formatos que exigira uma forca de trabalho
familiarizada com essas inovagdes. Desde a produgéo
de conteludo em alta definicdo até a integragdo de
tecnologias interativas e conectadas a internet, os
profissionais terdo que se adaptar rapidamente e,
a falta de treinamentos adequados, pode reduzir o
desenvolvimento das emissoras.

A utopia aqui seria a ‘adogdo” por parte das
emissoras comerciais dos cursos de formacédo das
universidades agindo diretamente na infraestrutura
de estudios, estagios, pesquisas e desenvolvimento,
assim como acontece em varios outros setores quando
empresas privadas formam parcerias com instituicdes
de ensino superior e viabilizam financeiramente os
projetos e pesquisas realizadas na universidade tendo
direitos sobre os resultados alcancados.

Brdulio Ribeiro da EBC disse que é preciso olhar melhor para
entender os riscos e oportunidades da TV 3.0 / Foto: SET

Asegunda questado requer um olhardo poder publico
para a televisdo universitaria como uma plataforma
especifica e ndo uma modalidade exclusivamente
educativa. Atualmente, as emissoras universitarias em
sinal aberto tém outorgas de emissoras em carater
exclusivamente educativo. Isso iguala em direito e
deveres qualquer emissora educativa mesmo a que
aquela que ndo esteja ligada diretamente a uma
instituicdo de ensino. Ou seja, pagamos 0S Mesmos
impostos, temos as mesmas obrigacdes legais e
estamos, a0 mesmo tempo, ligadas a Legislagao
Federal das Comunicagbes e aos aspectos legais da
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universidade quando instituicdes publicas federais,
estaduais etc. A utopia aqui seria que nOSSOS
legisladores permitissem a implantagdo de uma nova
modalidade de outorga: a modalidade universitaria.
Atualmente a legislagdo prevé as modalidades,
educativa, publica e comercial. Todas elas possuem
caracteristicas que para as TVs Universitarias torna-
se um dificultador na nossa atuagdo. Precisamos
urgentemente de uma legislagdo que reconheca
nossas limitagdes e nos dé condigdes econdmicas
para custeio de nossas atividades.

Mas, a utopia néo se restringe a estes dois topicos.
ATV 3.0 traz a oportunidade de ampliar o alcance das
emissoras publicas, especialmente nas areas mais
remotas do pais. Atecnologia de compressao avancada
permitira a transmissao de sinais de melhor qualidade,
mesmo em regides com infraestrutura limitada. Além
disso, a possibilidade de integracdo com a internet
oferece novas opgbes de acessibilidade, como a
inclusdo de multiplas faixas de audio e legendagem,
ampliando o acesso de pessoas com deficiéncia ao
conteudo de qualidade, mesmo para emissoras que
ndo possuem sinal aberto de televisdo. Ou seja, a
radiodifusdo ndo deveria ser apenas utilizada como
plataforma de conteudo televisivo, mas por meio da
radiodifusdo a entrega de servigcos e conteudo até
mesmo fora do padrao de programas de televisao.
A radiodifusdo se torna um meio, que tenta passar
conteudo televisivo, como conteddo via streaming
que ndo seja audiovisual. Plebiscitos, pesquisas,
documentos promovendo um didlogo direto com o
publico. A interatividade abre espaco para a criagédo de
conteudo educativo dinamico, além de permitir uma
participacdo mais ativa dos cidaddos em questdes
de interesse publico. Esta € uma oportunidade para

fortalecer o papel das emissoras publicas como
plataformas de democratizagdo do conhecimento e da
cultura e de servigos de governo.

A transicao para a TV 3.0 no Brasil oferece uma
oportunidade Unica para que as emissoras do campo
publico fortalecam o seu papel como provedoras de
conteudos educativos, culturais, e de interesse social.
No entanto, sera crucial que os gestores dessas
emissoras estejam atentos aos desafios inerentes a
adaptacao tecnoldgica, especialmente no que tange
aos investimentos necessarios e a capacitagao técnica
das equipes. A criacdo de politicas publicas que
apoiem as emissoras do campo publico na transigéo
para o novo sistema sera determinante para garantir
a sustentabilidade dessas organizacdes e seu papel
fundamental na comunicacao brasileira.

ATV 3.0 representa uma era de maior conectividade
e inovagao, e as emissoras do campo publico tém um
papel vital a desempenhar na criagdo de uma midia
mais acessivel, diversificada e inclusiva para todos.

“A gente precisa demonstrar em que ponto estamos, em que ponto
queremos chegar e onde a gente vai chegar”, ponderou Luciana
Rivelli / Foto: SET
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