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TV 3.0: MCom afirma que em 2025
comeca a implantagao e ate a Copa
de 2026 estara no ar

Por Fernando Moura (Texto) e Luana Bravo (Fotos), em Brasilia

O ministro das Comunicagdes, Juscelino Filho, afirmou em Brasilia, no dia 3 de abril de 2024,
que em 2025 comegara o processo de implantagdo da TV 3.0 no pais. Disse ainda que teremos
a melhor tecnologia a disposi¢ao da populagdo e que tem como objetivo ver a Copa do Mundo
de 2026 com a tecnologia ja disponivel na casa dos brasileiros.

O Ministro das Comunicagdes (MCom), Juscelino
Filho, anunciou na ceriménia de abertura do “Seminario
Apresentacdo da TV 3.0% realizado pelo Ministério
e a Secretaria de Comunicagdo Social (SeCom) em
Brasilia, que espera terminar o processo de definicao
do padrdo levado adiante pelo Forum SBTVD, “até
o final de 2024, para dessa forma, “definir qual é a
melhor tecnologia”, e estabelecer qual sera a tecnologia
que o Brasil vai utilizar nessa nova geragéo da nossa
televisdo. “Em 2025 estaremos prontos para comegar
de forma efetiva a implantacéo da TV 3.0 no Brasil. E
claro que sera um processo em longo prazo, ndo € um

processo rapido. Vai ser um processo semelhante ao
gue aconteceu com a migracao do analdgico para o
digital, mas hoje estamos criando os alicerces para a
implementacdo da TV do futuro, com a experiéncia,
justamente, do passado que nés vivemos e com a
viséo do futuro’.

“Em 2025 estaremos prontos para
comecgar de forma efetiva a implantagdo

da TV 3.0 no Brasil”

Juscelino Filho




No maior evento deste tipo criado para difundir
o projeto de TV 3.0 no pais, realizado nos dias 3 e 4
de abril de 2024, no Ministério das Comunicagdes
em Brasilia, e do qual participaram as entidades
do setor, radiodifusores, universidades e empresas
desenvolvedoras de tecnologia em conferéncias e
exposigdes, Juscelino Filho disse que “estamos diante
de uma das mais esperadas revolu¢des do setor, que
chega a ser mais significativa do que vivemos na
transicdo do analdgico para o digital. E o futuro da TV
no Brasil. Na pratica, é a integragao definitiva entre a
televisdo aberta e gratuita com a internet. Todas as
evolugdes de imagem e som vao estar disponiveis na
TV aberta para a populagéo. A interatividade, com a
internet, que vai ser possivel é um instrumento a mais,
mas nao significa que a populagao precisa ter internet
para ter acessoa TV 3.0".

“”

m 2026 espero que também, ter
a nossa primeira Copa do Mundo ja
transmitida pela TV 3.0 com muito mais

qualidade, tecnologia e interatividade

para toda a sociedade brasileira”
lino Filho
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No final da sua exposicédo, o Ministro afirmou que
‘o futuro deve estar mais préximo de nés. ATV 3.0 nos
proporcionara novas oportunidades beneficiando ndo
apenas o setor da radiodifusdo, mas toda a sociedade
brasileira que é quem vai consumir esse conteudo,
guem é que vai consumir essa televisao’.

Juscelino Filho deixou “uma missédo para todos
nés. O governo brasileiro e o setor da radiodifusédo que
vem trabalhando lado a lado. Governo, setor privado,
universidades, todos envolvidos nessa definigdo. Em
1970 tivemos um marco para a TV brasileira com a
transmissdo em cores [SIC — Foram transmissdes
experimentais que se realizaram de forma interna nas
dependéncias da Embratel no Rio de Janeiro e Sao
Paulo] da Copa do Mundo do México quando a camisa
do Brasil passou do cinza para o vibrante canarinho,
gue em 2026 possamos, também, ter anossa primeira
Copa do Mundo ja transmitida pela TV 3.0 com muito
mais qualidade, tecnologia e interatividade para toda
a sociedade brasileira”.

Foto: Shizuo Alves/MCom

Necessidade de financiamento para implantagao da TV 3.0

O Ministro das Comunicagdes disse nesta quarta-feira (3/4),em
Brasilia, que a diferenga do que aconteceu com a migragéo da TV
analogica para digital, o governo buscara linhas de financiamento
para as emissoras de televisdo brasileiras possam migrar para o
novo padréo de TV.

Durante a abertura do Seminario de apresentagao da TV 3.0
realizado na sede do Ministério das Comunicagdes, em Brasil,
o ministro Juscelino Filho afirmou que em 2025 comegara
efetivamente a implantagédo da TV 3.0 no pais, e que “sabemos e
é importante transmitir essa mensagem, que ndo € uma simples
virada, que é um processo que vai precisar de muito investimento do
setor, por isso, foi colocado, e nds falamos ja, que vamos estar lado
a lado com o setor buscando construir mecanismos, dialogando
com os bancos publicos, vendo se de alguma forma conseguimos
linhas de crédito ou alguma forma de ajudar o setor para que
acelere a implantagéo. Para que o setor tenha essa condigéo de
fazer com que essa nova televisdo chegue mais possivel para um
ndmero maior da populagéo brasileira”.

De fato, em entrevista publicada pela Folha de Sdo Paulo,
Juscelino Filho tinha dito que “sabe da importéncia dessa inovagao,
mas ao mesmo tempo precisa de muito investimento para tornar-
se uma realidade. N&o ha previsdo hoje em linhas de crédito para

os sistemas de comunicagao investirem nisso, entdo essa é uma
discusséo que a gente pretende abrir internamente com bancos de
fomento do governo, como o BNDES, e bancos regionais”.

Por outro lado, o portal G1 afirma que Juscelino Filho disse:
“Nés temos defendido isso justamente para entender a necessidade
para que o setor de radiodifusao implemente essa nova geragéo da
televisdo aberta brasileira de forma mais rdpida para a populagéo.
Isso carece de muito investimento e sabemos que o setor de
radiodifusdo foi extremamente atingido recentemente com a
chegada das midias digitais, das midias sociais, que pegou um
bolo significativo das receitas do setor”.
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O olhar do setor

*ATV 3.0 representa a possibilidade de incluir novos
atores e democratizar a comunicagéo. Ela vem gerando
expectativa como revolucao na forma de programar e
assistir televisdo, com integracao entre internet e TV,
melhor qualidade de dudio e video, l6gica baseada no
modelo de aplicativos e segmentacao de conteudos”,
afirmou Jean Lima, presidente da Empresa Brasil de
Comunicagédo (EBC), que representou o ministro-chefe
da Secretaria de Comunicagéo Social da Presidéncia,
Paulo Pimenta, no evento.

Raymundo Barros, presidente do Férum SBTVD/
Globo/SET / Foto: Luana Bravo

Lima, disse ainda, que “é importante garantir a
permanéncia de todos os canais abertosna TV 3.0 e a
permanéncia dos canais publicos ou estatais. Porque
70% da populagdo brasileira se informa por esse meio
de comunicacao. E ai, € preciso investimento do Estado
brasileiro, do Executivo, do Judiciario e Legislativo’.

O presidente do Férum SBTVD e conselheiro da
SET, Raymundo Barros, disse em Brasilia que a TV 3.0
é a ‘digitalizagdo e personalizagdao da TV", porque
“traz todos os casos de uso tipicos que encontramos
na jornada digital, portanto, ela se beneficia de uma
completa integragao’. Ainda ressaltou que ela ela muda
do modelo de afericdo da TV aberta para o modelo
de censo. Hoje 50% das televisdes estdo conectadas.
“Quando o aparelho esta conectado a internet ganha
uma convergéncia, a primeira € a experiéncia do

consumidor com ampliagdo da interati

vidade com uma experiéncia mais imersiva, um espago
de cores maior e uma nova capacidade de explorar ao
contraste”, mas ndo a Unica, porque ela sera uma TV
a gue acessemos por meio de aplicativos, ‘o conceito
de canal deixa de existir em uma TV com maior
interatividade”. Finalmente, voltou a reforgar, que a TV
3.0 podera ser acessada sem conexao a internet.

ATV 3.0 é a digitalizacéo e

personalizagdo da TV”

Mundo Barros

Pela sua parte, Flavio Lara Resende, presidente
da Associagdo Brasileira de Emissoras de Radio e
TV (Abert), disse que “as mudangas que acontecem
no nosso setor nos colocam sempre em momentos
cruciais. Hoje passamos por mais uma etapa chave
de transformacgao digital e a evolugdo da TV 3.0 é um
exemplo concreto de que a tecnologia e a internet séo
nossas aliadas nesse processo’.

“Conseguir levar a informagao para a populagéo,
independente do meio, é um dos principais objetivos
do nosso ministério. E a radiodifusdo tem papel
fundamental nesse processo. Em torno de 70% da
populacao brasileira tem como seu principal meio
de consumo do audiovisual a TV”, ressaltou Wilson
Wellisch, secretario de Comunicagéo Social Eletrdnica
do Ministério das Comunicacoes.

Vale lembrar, utilizando as palavras do titular do
MCom que ‘ndo precisa de internet para acessar a
TV 3.0, que é TV aberta, gratuita para a populagdo
brasileira. E uma transmissdo com melhor qualidade
de imagem, de som, que vai ser transmitida para
todos. A interatividade € um atributo a mais que sera
possibilitada para aqueles aparelhos que estiverem
conectados com a internet”.

Nesse sentido, a diretora geral da Empresa Brasil
de Comunicacdo (EBC), Maira Bittencourt, disse na
palestra “Perspectivas para TVs Publicas” que um dos
desafios a serem encarados pela comunicagao publica
na nova plataforma envolve questbes relativas a
infraestrutura fisica para distribuicdo e implementagéao
de conteldos e servicos.

“‘Nesse sentido, vamos precisar de alguns
avangos tecnoldgicos’, disse a diretora ao se referir a
investimentos necessarios visando ‘boas respostas
de internet” por meio de uma rede de infraestrutura
fisica voltada a entrega de contetdo (CDN), destinada
ao campo publico. Segundo ela, essa rede precisa
ser distribuida em todo territério e com velocidade
adequada, inclusive fora dos grandes centros. “Ha
necessidade de internet com boa resposta tanto para
guem vai gerar conteldo como para quem vai consumir
esse conteldo. As vezes parece que quem precisa ter
uma boa internet é quem acessa conteudo. Mas quem
gera conteldo precisa ter uma internet ainda melhor”,
acrescentou.

Diretora geral da EBC, Maira
Bittencourt / Foto: Marcelo
Camargo/Agéncia Brasil
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Alternativas

Segundo explica o MCom em comunicado, “para
as emissoras, a TV 3.0 abre novas possibilidades de
geragao de receitas, como com a publicidade interativa,
na qual os telespectadores podem interagir com os
anuncios exibidos na tela. Isso permitira a criagdo de
campanhas publicitarias interativas com o publico, por
exemplo’. Por outro lado, sera possivel ainda integrar o
comeércio eletrénico com as imagens exibidas, fazendo
compras diretamente da tela da TV, seja por meio de
anuncios interativos ou de aplicativos integrados.

‘A “TV do Futuro” tera espago para parcerias e
patrocinios com marcas e empresas. Os programas
poderdo, além de ser patrocinados por marcas
especificas, se associar a conteldos especificos ou
criar programas de marca exclusivos para promover
seus produtos ou servigos. Sera possivel também
produzir conteldo exclusivo para atrair telespectadores
dispostos a pagar por uma experiéncia diferenciada.
Isso pode incluir programas originais, eventos ao
vivo, transmissdes esportivas e muito mais”, explica o
MCom.

Exposigcoes

Além das palestras houve exposi¢cdes das
tecnologias que ja foram eleitas para fazer parte do
novo padrao de TV no Brasil, e das que ainda estdo em
fases de testes do Forum SBTVD.

Sergio Santoro, coordenador do GT de TV 3.0 da
SET/Record, explicou, em Brasilia, o case da “A Fazenda”
com interatividade na TV 3.0, programa da emissora
gue “permitiu ao telespectador ter mais informacdes”.
Ele disse que a emissora “testou estas apresentagdes
de interatividade para prover mais informacgdes e ainda
a venda de produtos”. Segundo ele, “a aplicagéo de “A

Reprodugéo da tela da “A Fazenda”
durante testes de interatividade na
TV 3.0/ Foto: Record

Fazenda” exemplifica o poder da interatividade na TV
Digital, oferecendo uma experiéncia rica e envolvente
gue vai além da simples visualizagédo passiva”.

Santoro disse, ainda, que “ao fornecer uma variedade
de recursos, opgbes de navegagdo e conteudo
exclusivo, esta aplicagéo redefine a maneira como os
telespectadores experimentam e se envolvem com
0s seus programas favoritos, elevando a experiéncia
televisiva a novos patamares de entretenimento e
engajamento’.

Raymundo Barros explica a
Juscelino Filho algumas das
funcionalidades da TV 3.0 /
Shizuo Alves/MCom
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Esq. Audio MPEGH apresentado pela Mirakulo / Dir: Camada de transporte, MUX e DEMUX com Dash apresentado pela U. Mackenzie / Fotos:

Luana Bravo

Esq: Programagao Segmentada na TV 3.0 apresentado pela PUC Rio / Dir: Acessibilidade e alertas de Emergéncia apresentado pela UFPB/

Fotos: Luana Bravo

Historico

Em abril do ano passado, o presidente Luiz Inacio
Lula da Silva assinou o Decreto n° 11.484/2023 sobre
as diretrizes para o0 avango da tecnologia no pais e que
garante a disponibilidade de radiofrequéncias para a
sua implantagao.

Com isso, o Ministério das Comunicagdes criou o
Grupo de Trabalho da TV 3.0 (GT TV 3.0) para propor
um padrao tecnoldgico para a nova geracdao de TV
digital no pais, incluindo regulamentagao, modelo de
implantacdo no territorio nacional e cronograma de
implantagdo para a TV 3.0. A SET por meio do seu
presidente, Carlos Fini, é parte do GT.

O grupo é presidido pelo secretario de Comunicagao
Social Eletrénica do Ministério das Comunicagoes,
Wilson Wellisch, e relune especialistas, cientistas,
técnicos, académicos e representantes da Agéncia

Nacional de Telecomunicagdes (Anatel), dos ministérios
da Ciéncia, Tecnologia e Inovagéo (MCTI), da Fazenda e
de entidades representativas do setor de radiodifuséao.

Wellisch disse que na abertura do "Seminario
Apresentacdo da TV 3.0", que “a TV 3.0 é atrativa e
inovadora”, e que sobretudo, vai seruminstrumento para
“levar inclus&o por meio da comunicagao, a informagéo
inclui”, uma inclusao fundamental, ja que a radiodifusao
permite que na atualidade "70% da populagédo a tenha
como seu principal meio de consumo audiovisual. O
papel da TV é importante, sendo a mais plural ou o
mais simples”. Nesse ponto, referiu, ‘0 meu papel € o
de ajudar a radiodifuséo a se desenvolver, a aumentar
a sua cobertura”, sem perder de vista que precisamos
estar conectados, por isso, “a expansio da internet vai
possibilitar que o acesso mude. Desde o Ministério
vamos levar internet a todos”.
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O Ministério das Comunicagdes editou portaria
determinando que, para o desenvolvimento da TV 3.0,
a Anatel garanta a destinacédo das faixas de VHF alto
(174-216 MHz) e UHF (470-608 MHz e 614-698 MHz)
ao servigo de radiodifusdo de sons e imagens e ao
servigo de retransmissao de televiséo.

O Forum do SBTVD esta em fase final de teste das
tecnologias de transmissdo do padrdo proposto da
TV 3.0, e ap6s sua concluséo, até dezembro de 2024,
o GT TV 3.0 devera avaliar o resultado dos estudos e
encaminhar a recomendacéo para adocao do padréo
tecnoldégico.

Secretario de Comunicagéo Social Eletronica do Ministério
das Comunicagdes, Wilson Wellisch / Foto: Luana Bravo

A importancia da SET na transformacao da televisao brasileira

A SET esteve representada no Seminario “Apresentacéo da polarizada sobre linhas, e nés na SET, nds no setor de radiodifusdo
TV 3.0" pelo ex-presidente da SET, Roberto Franco, que disse aos discutiamos o que a TV deveria atender da expectativa e demandas
presentes que a entidade foi criada e desde 1989 trabalha para que da sociedade brasileira. E nds vimos a necessidade da mobilidade,
os brasileiros tenham a melhor experiéncia de TV. Segundo ele, da interatividade, da portabilidade e, também, da alta definigao,
“estamos em um momento historico’. mas néo so ela”.

Franco disse que nessa altura, o entdo presidente Luiz Inacio

Lula da Silva perguntou por qué escolher um sistema ou outro

sistema. Lula enxergou nesse momento apds resposta da SET

que “o rico ia ter acesso a alta definigdo no Brasil, o rico no Brasil

ia ter mobilidade, ia ter interatividade, mas o que a SET estava

discutindo era se a TV ia manter a sua caracteristica democratica

em que qualquer pessoa no Brasil, tendo posse de um dispositivo

ia continuar a ter programagéo de alta qualidade (..) O que

estava a mesa do Presidente era se iria haver uma TV do rico e

outra de pobre, ou irlamos a ter uma TV inclusiva e democratica

que alcangasse a todos. E ele tomou a decisdo de seguir nesse

caminho acompanhando as indicagdes da SET. Hoje, de novo,

este presidente tem na sua caneta a possibilidade de decidir essa

nova migragdo. Se naquele momento nds queriamos trazer para

as empresas de comunicagdo a capacidade de competir com as

empresas de telecomunicagbes, que eram os conglomerados

de comunicagdo a época, na oferta de contetdos de qualidade

competindo com o SeAC, competindo com as redes moveis, hoje o

que se fazcoma TV 3.0 é trazer a TV para este mundo liquido, para

esse mundo que nédo tem fronteiras de internet, de OTT, de dados,

e trazer ela de uma forma que ela também possa competir, ndo sé

Franco disse se sentir orgulhoso por ter sido presidente da comas TV a cabo ou satélite, mas com as OTTs e as midias sociais

SET no momento que o pais migrou do analdgico para o digital, de uma maneira mais efetiva”.

e que conduziu junto a entidade as definigdes do padrédo que faria

da TV brasileira uma referéncia mundial. “O Brasil foi propositor de

tecnologia. O Brasil sempre tinha usado as tecnologias, mas nesse
momento comegamos a ser propositores de tecnologia”.

O ex-presidente da SET finalizou dizendo que o evento foi
uma questdo do Estado Brasileiro. O Ministério toma iniciativa,
que séo questdes de Estado porque a radiodifuséo € prevista na
Constituigdo Federal. “Estamos discutindo aqui uma questdo

O ex-presidente lembrou que, naguele momento, teve a de Nagdo, uma questdo de interesse dos brasileiros, fago votos
oportunidade como presidente de participar do processo de de que tenhamos o mesmo sucesso que na TV digital onde
implantagdo da TV digital. “Nesse momento a discussdo era implementamos o melhor sistema”.




