Qual o futuro do
negdcio da televisdo?
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Roberto Franco analisa o futuro da TV

Se o futuro da TV envolve mudangas estruturais - com
novas tecnologias ampliando as formas de transmissao e
recepgao - e nas narrativas - com a producao de
conteldo caminhando cada vez mais para o crossmedia -
é certo afirmar que a monetizacao da televisdo também
passara por mudangas significativas nos proximos anos.
Afinal, sempre foi assim. Se no comego sé haviam
“reclames” entre as atragOes (muitas vezes anunciados
locutor),

por um aos poucos a publicidade foi se

mesclando ao conteudo até o recente conceito do

branded content.

Mas qual o futuro dos negocios da televisdo? E esse um
dos pilares da trilha Business & People do SET
eXPerince Academy 2020, que tem como curador
Roberto Franco, diretor de Assuntos Institucionais e
Regulatorios do SBT e conselheiro da SET. Responsavel
pelo projeto e implantacao de diversas empresas de
radio e televisdo no Brasil, ele foi o responsavel pelo SET
Business Series , série de webinares de sucesso com
foco nas novas estratégias de negocios do mercado de

broadcasting.

Agora, Franco relne especialistas para se aprofundar
ainda mais no assunto, compondo insights sobre as
estratégias no modelo de cocriacdo de negodcios dos
grupos de midia. Mas antes de juntar-se a CEOs de
emissoras de TV e agéncias de publicidade durante as
palestras da fase Academy, ele adiantou algumas de suas
impressoes sobre o tema, destacando a perpetuagao da
televisdo como um grande negocio.

“Enquanto o ser humano viver em sociedade, teremos
espago para conteudos e veiculos de massa - e aqui o
destaque vai para a TV aberta. Por outro lado, os contetdos
de nicho, one to one, terdo cada vez mais importancia.
Entendo que sao duas midias que atendem a duas
demandas humanas comuns: informacao e entretenimento.
Mas que, por suas caracteristicas e usos distintos, ndo sao
substitutas uma da outra”, afirma o curador.

Se por um lado o contelido on demand cresceu, atendendo
a interesses de grupos especificos até chegar no “um a um”
da internet, por outro, a TV aberta ganhou folego com sua
vocagao para eventos de massa e ao vivo. Hoje ja é viavel
atender a esses tipos distintos de conteludo. Mas quais
serdo os players e modelos de negocio por tras disso nos
proximos anos? “Dificil dizer”, afirma Roberto Franco.

Um ponto importante para ele estda na diminuicao do
volume de grandes eventos ao vivo, como finais de
campeonatos de futebol ou coberturas impactantes, por
exemplo. Ao mesmo tempo em que se tornam mais raros,
esses momentos tendem a aumentar o potencial de
anlncios da TV aberta - um dos assuntos que sera
abordado na trilha Business & People.

“O mote principal desse tracking é levar conhecimento e
oportunidades de negocios para o participante do SET
eXPerince Academy. Vamos focar tanto nos negocios, como
na valorizacao das pessoas, que sao o bem mais valioso de
uma empresa”, garantiu o curador.

A trilha Business & People é parte integrante do SET
eXPerince Academy. Para saber mais detalhes sobre esse e
outros temas, acesse a programagao do evento.



