I SE| [T

Radiovisual:

ABTUE=S

e e i ]

Ideias, formatos e estratégias
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pesar da ideia de mostrar um estudio de radio

na televisdao nao ser nenhuma novidade, po-

demos dizer que, como é feito hoje, o termo

Radiovisual é relativamente novo, inclusive no
exterior. Percebemos isso ao realizar uma pesquisa em
buscadores da web utilizando o termo (tanto em Inglés
como em Portugués), as respostas encontradas sdo mui-
to diferentes de maneira que ainda existe muita confu-
sdo e no Brasil mais ainda por que essa denominacao
nao foi disseminada, por aqui os termos mais encontra-
dos sdo Radio TV Web ou Radio TV streaming.

O termo Visual Radio (ou rddiovisual em Portugués)
surgiu como nome de produto, quando a empresa Nokia
langou, em 2003, um smartphone que permitia apresen-
tar imagens juntamente com uma transmissdo de audio,
a tecnologia ndo usava o streaming via web e acabou
sendo esquecida, por volta de 2016 ressurge essa deno-
minacdo, que foi novamente utilizada por uma empresa
que oferecia solu¢des de automacdo para transmissées
de Visual Radio durante a Radioshow da NAB (feira anual
de equipamentos Broadcast realizada em Las Vegas), e
hoje é utilizado nos Estados Unidos para as radios que
realizam na web uma transmissao streaming de video
simultanea a transmissao broadcast de radio.

por Celso Meneguetti e Fernando Moreira

No momento, percebe-se que o termo é amplamente
difundido como referéncia para integradores de siste-
mas automatizados que o utilizam como estratégia de
marketing para alavancar vendas, muito mais do que
qualquer tipo de preocupacdo estética, de contetdo ou
mesmo formas de programacdo especifica. Isso parece
ter uma explicacdo causada pela busca da simples inova-
¢do sem nenhum tipo de estudo especifico ou o envolvi-
mento de profissionais da drea de conteuddo audiovisual.
Mesmo assim, alguns artigos demonstram uma grande
preocupacdo de que isso tire a magia do radio como um
instrumento da imaginacdo, por tratar s6 o sentido da
audicdo.

Outros ja tratam a questdo como uma forma de dar
as radios a possibilidade de utilizar-se da Internet para
gerar engajamento e aumentar a audiéncia ao utilizar
as ferramentas das redes sociais aliadas ao conteudo
audiovisual buscado pelas novas geragdes de maneira
que seja uma emissora com conteudo multiplataforma.

No Brasil a primeira grande emissora a adotar a radio-
visual foi a Band News com o programa Buemba Buem-
ba com José Simao, que também é transmitido ao vivo
pela Band News TV, a Radio Jovem Pan ganhou audién-
cia quando passou a usar a técnica e agora esta crian-
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do um outro modelo de negdcio na éarea audiovisual, a
Panflix.

trar empresas e sites especializados em realizar esse
tipo de conteddo com cobranca por expectador.

5 - Entrada eventual de links externos com conteddo
audiovisual. Essas acoes sdao dtimas oportunidades
para fidelizar clientes, dinamizar a programacéo e

Alguns formatos encontrados
1 - Entradas em horarios fixos de programas e entre-

vistas. Geralmente programas de esportes e entre-
vistas que fazem do estudio o conteudo audiovisu-
al principal da radio. Este formato é adequado para
qualquer radio que pretenda entrar no universo do

criar momentos de interagao com o publico. Isso de-
pende exclusivamente de transmissao via tecnologia
streaming, via operadoras de telefonia ou Rede ou
Wi-Fi do cliente.

video, sendo sua maior preocupacao a adequacao do
estudio para a melhor apresentacdo daimagem, com
reposicionamento dos bracos dos microfones e das
poltronas, painéis com logotipos, de forma a se obter
os melhores enquadramentos possiveis.

2 - Transmissao ao vivo de toda a programac¢ao do
estidio. Algumas radios transmitem toda a progra-
macao via TVWeb utilizando clipes musicais, imagens
das cidades e entradas de programas de entrevistas
e tematicos.

3 - Conteiido em formato televisivo. Cenarios, junta-
mente com contetido em estudio de radio.

4 - Transmissao de shows e eventos especiais e os vi-
deo-podcasts. Nos Estados Unidos é possivel encon-

Algumas questdes sobre a linguagem

audiovisual

Em qualquer produto audiovisual a imagem tem um
porqué, mesmo em uma producdo experimental quan-
do asimagens podem ser apresentadas sem uma légica
aparente. Cada imagem é utilizada com um propésito,
na radiovisual o uso daimagem é assemelhado a alguns
modelos tradicionais de TV como as entrevistas na qual
o comando da imagem vem do audio, ou seja mostrar
quem fala, outras imagens servem para dar ao telespec-
tador as nog¢des de com quem estd falando (em caso de
didlogo ou link) e do local onde ocorre, o estudio. Isso
faz com que o cérebro interprete melhor todo o conjun-
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Estudio da Radio Costa do Sol FM
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Breaking News, transmissao da BandNews FM

to de informacgdes. Agregar texto, imagens e legendas
colaboram para a fixacdo das informacdes e as técnicas
audiovisuais devem respeitar a facilidade de leitura da
informacéo, como tempo de exposicao, fontes de facil
leitura e uso de gréficos e infograficos.

Toda emissora tem seu formato, sua programacéo, es-
trutura de programas, vinhetas, linha musical etc. e da
mesma forma o formato de radio visual prescinde da
criacdo um modelo audiovisual a ser treinado até que a
equipe possa realiza-lo de forma automatica.

Mudancas e improvisos, que sdo normais no ambiente
de radio, sé devem ser feitos no ambiente TV, quando
a equipe ja realiza o arroz com feijdo sem pensar. Um
locutor ser mal enquadrado ou ficar sem saber o que
fazer, um efeito ou corte de imagem que néo funciona,
tudo isso entrega a falta de treino da equipe.

No ambiente de televisdo mesmo equipes profissio-
nais com muito tempo de experiéncia seguem aregrade
criar modelos piloto e, ai treinar, o que nao é antigo ou
ultrapassado, mas o melhor modo de minimizar erros.
O importante na parte visual é o fato de que se nao
houver um formato bdsico, ndo haverd identidade na
parte audiovisual da emissora: ele tem que ser pensa-
do para ser repetido por todos que fazem a direcao de
imagens e a operacdo das cameras, de forma a evitar
o maximo de erros, inclusive facilitando os processos
a serem executados. Quanto mais operagdes forem ne-
cessarias mais erros poderao ser cometidos.
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Exemplo:

Picture in Picture (PiP) ou Split de imagens (duas ou
multiplas imagens na tela, nesse caso multisplit) durante
a entrada de links de externa?

O PiP é mais facil porque o controle de entrada en-
quadramento etc. ndo depende de sistemas de comu-
nicacdo mais elaborados. J4 o Split exige comunicacgéo
com o operador da camera para fazer o deslocamento
da imagem, por isso é pouco utilizado em externas
e mais em links entre estidios. Quando utilizado em
externas a comunicacdo da parte técnica é separada
da comunicacdo do reporter/apresentador, como nos
estudios.

Buscar referéncias, conhecer mais seu equipamento e
realizar experiéncias devem ser feitas off-line para sé de-
pois serem implantadas. Outra duvida, é o uso de tripés/
monopés ou de gimbles (suporte com estabilizadores).
As gravagdes em movimento podem ficar muito melhor
com um Gimble para o celular. Este aparelho estabiliza a
imagens com motores de 3 ou 4 eixos e pode ser aparafu-
sado no tripé/monopé também para gravacdo de entre-
vistas.

Quanto ao caso especifico de links de externa a solucdo
mais simples sdo os smartphones com conexao 4G LTE,
alguns softwares/equipamentos podem fazer isso tam-
bém utilizando servidores préprios e ainda de equipa-
mentos do tipo “mochilink” com cameras no conceito da
TV Broadcast convencional .
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Imagem de streaming do Estidio da Radio Jovem Pam em Sao Paulo

O uso dos smartphones nas transmissdes externas faz
parte de um antigo conceito revitalizado denominado
MOJO (abreviatura de Mobile Journalism, ou Jornalismo
Mével, em Portugués) que define como o jornalismo mé-
vel ganhou capacidade de velocidade e interacdo entre
o jornalista in loco e o estudio, com as facilidades do
Streaming e uso de redes 4G. Essa técnica ja bastante fre-
quente no mundo da televisao e atende plenamente as
necessidades da radio visual.

Custo de implantagao
Existem varias configuracdes possiveis desde o uso de
webcams full HD passando por cameras roboéticas de um

Equipe gravando externa para radio

(1) ou trés (3) sensores e chegando até sistemas automa-
ticos com uso de inteligéncia artificial (IA) com custos
que podem ir dos R$13.000 até os R$200.000. A escolha
deve ser precedida de um planejamento da programa-
¢do e dos objetivos que se deseja serem alcangados.

Um sistema mais caro ndo significa exatamente maior
retorno financeiro. Por exemplo, o uso de sistemas mais
sofisticados é observado em algumas radios estatais na
Europa enquanto que vérias outras tém obtido mais su-
cesso com sistemas muito mais simples.

A escolha de softwares que permitam maior automa-
¢ao de processos e fungdes mecanicas colaboram com a
operagdo por pequenas equipes, mas € importante fugir
de um tecnicismo extremo e sim buscar alternativas sim-
ples que tenham como foco a operacao e nédo a tecnolo-
gia. Por exemplo, alguns switchers, fisicos ou totalmente
virtuais, oferecem multiplas fungdes e recursos, mas de-
pendem de apertar 3 ou 4 botdes e podem ser fator de
erros ao vivo; nesse caso é importante ter certeza de que
um operador ndo precise ser um especialista para ope-
rar o equipamento, mas um usuario simples, com algum
treinamento.

Monetizacao e engajamento

Conteudo premium, nos Estados Unidos por exemplo, a
transmissao audiovisual de shows é uma forma de mone-
tizacdo como contetdido premium cobrado na modalidade
pay per view.

O uso de técnicas de engajamento pelas midias sociais,
tais como postagens do tipo “estamos no ar’, chamadas
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Radio e dispositivos moveis, cada dia mais comuns
nas transmissoes de radio

para entradas/links, entrevistas e eventos também fazem
parte da estratégia. Ndo adianta criar conteddo audiovisu-
al e ndo divulgar isso de forma correta.

Formacao profissional

Ainda nao existe um profissional especifico para a ra-
diovisual, mas o que é possivel perceber é que o conheci-
mento audiovisual é imprescindivel. Afinal, o profissional
de radio é o grande conhecedor do dudio e como traba-
Ihar com sua audiéncia e, nesse caso, a questao da entra-
da do elemento visual nessa equacédo deve ter o apoio de
um profissional que reforce esse aspecto, com conheci-
mento dessa nova linguagem.

Na Universidade do Vale do Paraiba (UNIVAP), o labora-
tério de radio foi equipado com trés (3) cameras e foram
testados vérios programas no formato radiovisual com o
reposicionamento dos equipamentos no estudio e ban-
cada, além da aquisicdo de softwares e equipamentos
para controle de cameras, streaming e automacéo basi-
ca de processos. Por fim, serd necessario treinar a nova
geracao profissional de radialistas e jornalistas para essa
nova forma de midia.

Conclusao

O uso desse formato ja estd amplamente disseminado
no mundo com exemplos de radios que fizeram grandes
investimentos como na Inglaterra, BBC, LBC, Absolute
Radio; na Franca, RTBF; na Polénia, WROCLAW. No Bra-
sil uma das primeiras grandes radios a usar a técnica foi
a BandNews com a transmissdo simultanea ao vivo do
estudio da Rédio na TV, hoje com varios programas com
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um formato experimental. J& a Rddio Jovem Pan foi a
primeira que realmente soube aproveitar o advento das
radios no streaming para aumentar a audiéncia e a recei-
ta colocando webcams no estudio. Seu novo projeto, o
Panflix, teve um grande investimento para levar a Radio
a um novo patamar da producdo audiovisual, cada vez
mais televisivo, inclusive abrindo um novo modelo de
negdcios para as afiliadas, que poderdo contribuir com
conteudos locais. Inicialmente gratuita pelo Youtube,
redes sociais e aplicativos para smartvs e dispositivos
méveis, o novo servico pretende ser uma plataforma
completa de conteudo audiovisual com video e dudio ao
vivo e sob demanda (VoD), e um sofisticado sistema de
pesquisa com uso de inteligéncia artificial. No interior do
Brasil, varias radios como a Radio Costa do Sol de Umu-
arama no Rio de Janeiro buscam seus caminhos, criando
uma parte da programacao didria com entrevistas e links
externos ao vivo de eventos.

Pode-se afirmar entdao que néo se trata de tendéncia,
mas realmente de um novo modelo, porém, apesar de
muitas radios oferecerem conteudo audiovisual gravado
ou transmitidos ao vivo dos seus estudios, existem ainda
muitas duvidas quanto ao caminho que deverdo seguir...
alias, serdo muitos caminhos, pois ndo existe apenas
uma maneira de fazer o radiovisual.

Diante dessas novas tecnologias, o indispensavel é o
homem como elemento capaz de produzir conteudo e
esta continuara sendo a chave para que o radio, tanto no
modelo cldssico, como o radiovisual, continue desenvol-
vendo sua capacidade de entreter e informar. ll
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